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1. Паспорт примерной программы профессионального модуля
1.1. Область применения программы

Примерная программа профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы _________________ (наименование образовательной организации) по специальности среднего профессионального образования 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности - маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта, а также общих и профессиональных компетенций.

1.2. Цели и задачи модуля, требования к результатам обучения по профессиональному 
модулю
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности, общими и профессиональными компетенциями обучающийся в результате освоения профессионального модуля должен:

уметь: 

- проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;

- анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;

- проводить сегментирование рынка;

- принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;

знать: 

-задачи, цели и общие требования к рекламе;

- основные направления рекламной деятельности;

- виды рекламной деятельности;

 - структуру рекламного рынка;
приобрести практический опыт:

- выявления требований целевых групп потребителей;

- разработки средств продвижения рекламного продукта;

- разработки маркетинговой части бизнес-плана.
1.3. Количество часов на освоение программы модуля
Всего – 300 часов, в том числе:

максимальной учебной нагрузки обучающегося – 300 часов, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 236 часов;
самостоятельной работы обучающегося – 64 часов;

учебной – 72 часа, производственной практики – 36 часов.

2. Результаты освоения профессионального модуля 
Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности - маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

	Код
	Наименование результата освоения программы (компетенции)

	ПК 3.1
	Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка

	ПК 3.2
	Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта

	ОК 1
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес

	ОК 2
	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество

	ОК 3
	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность

	ОК 4
	Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития

	ОК 5
	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности

	ОК 6
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями

	ОК 7
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий

	ОК 8
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации

	ОК 9
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности


3. Структура и содержание профессионального модуля
3.1.  Тематический план профессионального модуля 

	Коды профессиональных и общих компетенций
	Наименования разделов профессионального модуля
	Всего часов

(макс. учебная нагрузка и практики)
	Объем времени, отведенный на освоение 
междисциплинарного курса (курсов)
	Практика

	
	
	
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося
	Самостоятельная работа обучающегося
	Консультации, часов
	Учебная, часов
	Производственная (по профилю специальности),

часов

(если предусмотрена рассредоточенная практика)

	
	
	
	Всего,

часов
	в т.ч.  практические занятия, часов
	в т.ч., курсовая работа (проект), часов
	Всего,

часов
	в т.ч., курсовая работа (проект), часов
	…
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	ПК 3.1-3.2

ОК 1-9
	МДК 03.01. Маркетинг в рекламе
	96
	64
	38
	-
	32
	-
	-
	-
	-
	36

	
	МДК 03.02. Правовое обеспечение рекламной деятельности
	96
	64
	38
	-
	32
	-
	-
	-
	72
	

	
	Практика 
(по профилю специальности)
	108
	
	*

	
	Всего:
	300
	128
	76
	-
	64
	-
	-
	-
	72
	36


3.2. Содержание обучения по профессиональному модулю
	Наименование разделов профессионального модуля 

(ПМ), междисциплинарных курсов (МДК) и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект).
	Объем 

часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	МДК 03.01 Маркетинг  в  рекламе
	
	
	

	Тема 1. Теоретические  основы  маркетинга
	Содержание.
	10
	1

	
	1.
	Основные  понятия  маркетинга
	1
	

	
	2.
	Цели  и  принципы
	1
	

	
	3.
	Применение  маркетинга  в  сфере  рекламных  услуг
	1
	

	
	4.
	Виды  спроса  и  задачи  маркетинга
	1
	

	
	5.
	Виды  спроса  и  задачи  маркетинга
	1
	

	
	6.
	Концепции  маркетинга
	1
	

	
	7.
	Анализ  рыночных  возможностей
	1
	

	
	8.
	Сегментация  рынка
	1
	

	
	9.
	Жизненный  цикл  товара
	1
	

	
	10
	Покупательское  поведение  потребителей
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	5
	2

	
	1.
	Применение  маркетинга  в  ландшафтных  услугах
	1
	

	
	2.
	Рассмотрение практических  примеров  концепций  маркетинга  
	1
	

	
	3.
	Отбор  целевых  сегментов
	1
	

	
	4.
	Рассмотрение  жизненного  цикла  товаров
	1
	

	
	5.
	Анализ  этапов  принятия  решения  о  покупке
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	Тема 2. Анализ  внешней  и  внутренней  среды. Маркетинговые  исследования
	Содержание.
	3
	1

	
	1.
	Анализ  внешней  и  внутренней  среды
	1
	

	
	2.
	Маркетинговые  исследования
	1
	

	
	3.
	Методы  маркетинговых  исследований
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	4
	2

	
	1.
	Применение  Swot-анализа
	1
	

	
	2.
	Применение  Swot-анализа
	1
	

	
	3.
	Составление  анкет  для  опроса  
	1
	

	
	4.
	Составление  анкет  для  опроса  
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	Тема 3. Управление  

ассортиментом
	Содержание.
	1
	1

	
	1.
	Ассортимент  рекламных  услуг
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	4
	2

	
	1.
	Управление  ассортиментом  на  рынке  рекламных  услуг
	1
	

	
	2.
	Программа  маркетинга маркетинг-микс
	1
	

	
	3.
	Разработка  плана  товарной  политики  рекламного  агентства
	1
	

	
	4.
	Создание  и  развитие  бренда
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	Тема 4. Ценовая  политика
	Содержание.
	1
	1

	
	1.
	Ценовая  политика
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	3
	2

	
	1.
	Функции  цены. Подходы  к  ценообразованию.
	1
	

	
	2.
	Скидки  как  элемент  ценовой  политики
	1
	

	
	3.
	Ценовые  стратегии  организации
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	Тема 5. Качество  и  конкурентоспособность  продукции
	Содержание.
	1
	1

	
	1.
	Проблемы  поддержания  качества  и  конкурентоспособности  продукции  в  рыночных  условиях
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	1
	2

	
	1.
	Методические  подходы  к  оценке  конкурентоспособности  продукции
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	Тема 6. Реклама 
	Содержание.
	10
	1

	
	1.
	Система  маркетинговых  коммуникаций  и  ее  элементы
	1
	

	
	2.
	Этапы  разработки  эффективной  коммуникации
	1
	

	
	3.
	Планирование  рекламы  и  его  принципы
	1
	

	
	4.
	Стратегия  рекламы  по   реализации  нового  продукта
	1
	

	
	5.
	Рекламный  образ. Механизм  создания  рекламного  образа
	1
	

	
	6.
	Реклама  и  Интернет
	1
	

	
	7.
	Создание  и  продвижение  бренда
	1
	

	
	8.
	Международный  маркетинг
	1
	

	
	9.
	Стратегии  рекламной  деятельности  на  международном  рынке
	1
	

	
	10.
	Креативность рекламы: понятие, виды
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	21
	2

	
	1.
	Реклама  и  ее  характерные  черты
	1
	

	
	2.
	Реклама  и  ее  характерные  черты
	1
	

	
	3.
	Разработка  рекламной  компании  фирмы
	1
	

	
	4.
	Разработка  рекламной  компании  фирмы
	1
	

	
	5.
	Разработка  рекламной  стратегии
	1
	

	
	6.
	Разработка  рекламной  стратегии
	1
	

	
	7.
	Разработка  рекламы  нового  продукта
	1
	

	
	8.
	Стимулирование  сбыта  и  реклама  в  Интернет
	1
	

	
	9.
	Сравнительный  анализ  Интернет  с  другими  рекламными  инструментами
	1
	

	
	10.
	Перспективы  развития  Интернет-рекламы
	1
	

	
	11.
	Реклама  и  брендинг
	1
	

	
	12.
	Разработка  имени  бренда, УТП, дополнительная  маркетинговая  информация, товарная  информация
	1
	

	
	13.
	Разработка  имени  бренда, УТП, дополнительная  маркетинговая  информация, товарная  информация
	1
	

	
	14.
	Разработка  рекламной  кампании  по  продвижению  бренда
	1
	

	
	15.
	Анализ  рекламы  различных  стран
	1
	

	
	16.
	Анализ  рекламы  международных  фестивалей  рекламы
	1
	

	
	17.
	Анализ  кампаний  фирм   по  продвижению  продукта  на  международном  рынке
	1
	

	
	18.
	Разработка  кампании  по  продвижению  продукта  на  международном  рынке
	1
	

	
	19.
	Создание  креативной  социальной  рекламы
	1
	

	
	20.
	Создание  креативной  рекламы  продукта
	1
	

	
	21.
	Создание  креативной  рекламы  продукта
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	Самостоятельная работа при изучении раздела:

1. Подготовка сообщение по  темам:   «Реклама, как инструмент  стимулирования  сбыта», «Уникальное  торговое  предложение»,  «Перспективы  развития  рекламы  в  Интернет»
2. Подготовка сообщений с использованием лекционного материала и доп. литературы, ресурсов Интернет на тему «Маркетинг  в  рекламе», «Разработка  рекламной  стратегии»
3. Подготовка сообщений с использованием ресурсов Интернет на тему: «Разработка  бренда»
4. Подготовка сообщений с использованием ресурсов Интернет на тему: «Создание  креативной  рекламы»
	32
	

	Примерная тематика курсовых работ (проектов) - не  предусмотрено.
	
	

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка по курсовой работе (проекту) - не  предусмотрено.
	
	

	 Всего
	96
	


	Наименование разделов профессионального модуля 

(ПМ), междисциплинарных курсов (МДК) и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект).
	Объем 

часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	МДК 03.02. Правовое обеспечение рекламной деятельности
	
	
	

	Тема 1.1. Сущность рекламы.
	Содержание.
	2
	1

	
	1.
	Сущность, цели, задачи рекламы. 
	1
	

	
	2.
	Рекламное право и рекламное законодательство.
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	2
	2

	
	1.
	Реклама как социально-экономическое явление. Приведение примеров и описание.
	1
	

	
	2.
	Составление перечня структур, регулирующих рекламную деятельность, законов, распоряжений.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.2. Задачи правового регулирования.


	Содержание.
	2
	1

	
	1.
	Задачи правового регулирования рекламной деятельности.
	1
	

	
	2.
	Реклама в системе маркетинговых коммуникаций.
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	3
	2

	
	1.
	Понятие рекламной информации и ее признаки. 
	1
	

	
	2.
	Задачи правового регулирования рекламной деятельности.
	1
	

	
	3.
	Виды рекламы.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.3. Реклама как объект правоотношений
	Содержание.
	3
	1

	
	1.
	Реклама как объект правоотношений.
	1
	

	
	2.
	Общие требования к рекламе.
	1
	

	
	3.
	Понятие рекламной информации согласно действующему Российскому законодательству
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	3
	2

	
	1.
	Виды и функции рекламной информации по действующему рекламному законодательству РФ
	1
	

	
	2.
	Составление таблицы требований к рекламе.
	1
	

	
	3.
	Характеристика действующего Законодательства РФ.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.4. Правовое регулирование рекламы отдельных видов товаров

	Содержание.
	2
	1

	
	1.
	Правовое регулирование теле – и радиорекламы; в кино- и видеообслуживании
	1
	

	
	2.
	Правовое регулирование наружной рекламы, социальной рекламы; рекламы периодических печатных изданий; рекламы в сети Интернет
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	4
	2

	
	1.
	Сравнить виды рекламы по правовому регулированию.
	4
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.5 Специальные требования к рекламе отдельный товаров/услуг
	Содержание.
	2
	1

	
	1
	Реклама лекарственных средств и медицинских услуг
	1
	

	
	2
	Реклама, основанная на риске игр, пари. Реклама финансовых услуг и ЦБ.
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	1
	2

	
	1
	Выявление требований в соответствии с законодательством РФ
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1
	Не предусмотрено
	
	

	Тема 1.6. Правовой статус рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей.
	Содержание.
	1
	1

	
	1
	Понятие правового статуса субъектов рекламной деятельности
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	2
	2

	
	1
	Права и обязанности субъектов рекламной деятельности. Различия.
	1
	

	
	2.
	Организационно-правовые формы субъектов рекламной деятельности.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1
	Не предусмотрено
	
	

	Тема 1.7. Ответственность за правонарушения в сфере рекламной деятельности


	Содержание.
	1
	1

	
	1.
	Ответственность за правонарушения в сфере рекламной деятельности. 
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	


	
	Практические занятия.
	4
	2

	
	1.
	Федеральный закон «О рекламе»: общие и специфические требования
	1
	

	
	2.
	Правонарушения в рекламе. Выявление нарушений.
	1
	

	
	3.
	Описание ответственности за правонарушение.
	1
	

	
	4.
	Порядок рассмотрения дел о нарушении законодательства о рекламе в России.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.8. Гражданско-правовые отношения в сфере рекламы.
	Содержание.
	2
	1

	
	1.
	Понятие и принципы гражданского права.
	1
	

	
	2.
	Понятия договора, сделки. Правовое регулирование договоров в сфере рекламы. 
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	4
	2

	
	1.
	Гражданское право
	1
	

	
	2.
	Рассмотреть классификацию договоров. Определить недостатки и достоинства.
	1
	

	
	3.
	Определить обязательства в сфере рекламы. 
	1
	

	
	4
	Определить принципы и способы обеспечения исполнения обязательств.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.9. Правовые основы формирования торговой марки (бренда), имиджа и деловой репутации


	Содержание.
	2
	1

	
	1.
	Правовые основы формирования торговой марки (бренда), имиджа и деловой репутации. 
	1
	

	
	2.
	Правовые основы защиты чести, достоинства и деловой репутации.
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	3
	2

	
	1.
	Определение ответственности за нарушение договорных обязательств.
	1
	

	
	2.
	Правовая охрана товарных знаков и знаков обслуживания. Сравнение.
	1
	

	
	3.
	Деловая репутация
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.10. Государственное регулирование
	Содержание.
	3
	1

	
	1.
	Социально-правовые основы обеспечения свободы массовой информации и информационной безопасности
	1
	

	
	2.
	Система гос. регулирования и контроля рекламной деятельности. Антимонопольные органы в регулировании рекламной деятельности
	1
	

	
	3.
	Судебные органы в регулировании рекламной деятельности. Налоговое регулирование.
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	3
	2

	
	1.
	Определение понятий свобода массовой информации и информационной безопасности. Сравнение.
	1
	

	
	2.
	Антимонопольное регулирование.
	1
	

	
	3.
	Налоги. Налоговое законодательство.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.11 Саморегулирование в сфере рекламы.
	Содержание.
	2
	1

	
	1
	Понятие и значение саморегулирования в сфере рекламы. Общие принципы. 
	1
	

	
	2
	Саморегулирование рекламной деятельности в России
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1
	Не предусмотрено
	
	

	
	Практические занятия.
	1
	2

	
	1
	Изучение международного опыта в саморегулировании и сравнение других государств
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.12 Ответственность в сфере рекламы
	Содержание.
	1
	1

	
	1
	Административная и гражданско-правовая ответственности за правонарушения.
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	2
	2

	
	1
	Сравнение видов ответственности за правонарушения.
	1
	

	
	2
	Иные виды ответственности за нарушения в сфере рекламы.
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.13. Законы, обеспечивающие правовое регулирование деятельности средств массовой информации


	Содержание.
	1
	1

	
	1.
	Законы, обеспечивающие правовое регулирование деятельности средств массовой информации.
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия.
	4
	2

	
	1.
	Законы, ограничивающие свободу средств массовой информации.
	1
	

	
	2
	Правовое регулирование за рубежом.
	1
	

	
	3
	Отличие в регулировании рекламы в США и Европе
	1
	

	
	4
	Правовое регулирование рекламы в странах СНГ и Балтии 
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Тема 1.14. Споры в сфере рекламы
	Содержание.
	2
	1

	
	1.
	Общая характеристика порядка рассмотрения и разрешения споров в сфере рекламы
	1
	

	
	2.
	Рассмотрение и разрешение споров судами
	1
	

	
	Лабораторные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	
	Практические занятия
	2
	2

	
	1
	Виды судов в РФ
	1
	

	
	2
	Дифференцированный зачет
	1
	

	
	Контрольные работы.
	
	

	
	1.
	Не предусмотрено.
	
	

	Самостоятельная работа при изучении раздела:

5. Подготовка сообщение на тему ФЗ «О Рекламе»
6. Подготовка сообщений с использованием лекционного материала и доп. литературы, ресурсов Интернет на тему «Правовое регулирование деятельности в сфере связей с общественностью»
7. Подготовка сообщений с использованием ресурсов Интернет на тему: «Саморегулирование в рекламе»
8. Подготовка сообщений с использованием ресурсов Интернет на тему: «Средства массовой информации»
	32
	

	Примерная тематика домашних заданий раздела 

Работа с лекционным материалом;
Подготовка и проработка тем с помощью доп. литературы и ресурсов интернет;
Проработка статей ФЗ «О Рекламе».
	32
	

	Учебная практика (виды работ):

Заполнить схему маркетинговых коммуникаций. 

Рассмотреть 5 концепций по Котлеру Ф. и соотнести в соответствии с описаниями.

Создать свой выставочно-ярмарочный стенд.

Заполнить схему стимулирования сбыта. Распределить в соответствии с примерами основные средства стимулирования сбыта и обосновать выбор.

Заполнить таблицу потребительские рынки и определить привлекательность каждого рынка. Заполнить модель покупательского поведения с развернутыми факторами.

Заполнить схему факторов, влияющих на покупательское поведение и описать каждый.

Этапы жизненного цикла товара. Заполнить схему «факторы, сдерживающие намерение купить в решение».

Заполнить схему «различия предприятий»

Разработать факторы внешней и внутренней среды, влияющих на работу рекламного агентства.

Анализ использования возможностей и угроз, открывающихся во внешней среде и сильных и слабых сторон внутренней среды.

Определение целевых групп потребителей эмпирическим методом. 

Подобрать конкурентов рекламным агентствам и составить таблицу конкурентных преимущество и недостатков.

Разработка SWOT-анализ и анализ целевых групп потребителей.
Описать организацию и определить миссию организации в маркетинговой деятельности. 

Составление целей сотрудника разных отделом маркетинга.

Маркетинговые исследования. Выбор swot-анализа в маркетинге.
	72
	

	Производственная практика  (виды работ):

Анализ современных тенденций рекламной деятельности. Маркетинг-микс. Классическая концепция маркетинга 4Р. Маркетинг 5Р-7Р. Принципы организаций и закономерности развития рекламных компаний ведущих брендов. Бенчмаркинг. Влияние внешней и внутренней среды предприятия на реализацию рекламной кампании. Анализ этих элементов. Применение маркетинговых исследований и ситуационного анализы при разработке рекламной кампании. Изучение практического опыта современных предприятий. Применение рекламных мероприятий для формирования имиджа и ее товаров. Опыт ведущих фирм. Промо-акции и другие методы стимулирования сбыта.   Применение сети Интернет для реализации рекламной кампании. Виды Интернет-рекламы. Медиа-планирование, основы оценки эффективности рекламы. «Public Retations» (PR). Основные задачи. Брендинг. Технология создания бренда.
	36
	

	Примерная тематика курсовых работ (проектов) - не  предусмотрено.
	
	

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка по курсовой работе (проекту) - не  предусмотрено.
	
	

	 Всего
	96
	


Промежуточная аттестация:

по профессиональному модулю –экзамен в 5 семестре;

по МДК 03.01 Маркетинг в рекламе дифференцированный зачет в 5 семестре;

по МДК 03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности  дифференцированный зачет в 5 семестре;

по учебной практике – дифференцированный зачет в 4 семестре; 

по производственной практике – дифференцированный зачет в 5 семестре.
4. Специальные условия реализации примерной программы 
профессионального модуля
4.1. Образовательные технологии 

4.1.1. При реализации различных видов учебных занятий используются образовательные технологии: разноуровневое обучение, проектные методы обучения, информационно-коммуникационные технологии, адаптивные технологии, здоровьесберегающие технологии. 

4.1.2. В соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама реализация компетентностного подхода предусматривает использование в учебном процессе активных форм проведения занятий: использование электронных образовательных ресурсов, групповых дискуссий, производственных ситуаций, психологических и иных тренингов, индивидуальных и групповых проектов – в сочетании с внеаудиторной работой с целью формирования и развития требуемых компетенций обучающихся. 

Активные и интерактивные формы проведения занятий, используемые в учебном процессе
	Семестр
	Вид 
занятия*
	Активные и интерактивные формы проведения занятий
	Разработанные учебно-методические материалы, обеспечивающие реализацию формы проведения занятий

	4,5
	ТО
Л
	Электронные образовательные ресурсы, лекция-диалог, консультация, средства наглядности, проблемное задание 
	УМК по дисциплине, методические рекомендации по организации самостоятельной работы, презентации к урокам, видеоматериалы, разбор конкретных производственных ситуаций. 

	
	ПЗ
	Проблемное задание, средства наглядности, консультация 
	Методические рекомендации по организации практических работ, разбор конкретных производственных ситуаций. 


*) ТО - теоретическое обучение, Л – лекции, ПЗ – практические занятия

4.2. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению

Реализация программы модуля требует наличия учебного кабинета социально-экономических дисциплин
Оборудование учебного кабинета: 

- комплект аудиторной мебели на 30 посадочных мест 

- автоматизированное рабочее место преподавателя, оснащенное компьютером с выходом в сеть Интернет - 1 шт. 

- проектор - 1 шт. 

- экран - 1 шт. 

- доска - 1 шт. 

6. принтер - 1 шт. 

Реализация программы модуля предполагает обязательную учебную практику УП.03 Учебная практика и производственную практику ПП.03 Производственная практика.
Оборудование и технологическое оснащение лаборатории информатики и вычислительной техники: компьютерный класс, включая оборудование: комплекты учебной мебели, демонстрационное оборудование – проектор и компьютер, учебно-наглядные пособия, обеспечивающие тематические иллюстрации, доска, персональные компьютеры. 
Для обучающихся с НОДА необходимо соблюдение эргономического режима и обеспечение архитектурной доступности среды: окружающее пространство, расположение парт в аудитории должны обеспечивать возможность проезда коляски; использование ПК и специализированных индивидуальных компьютерных средств (специальные клавиатуры, мыши, компьютерная программа «виртуальная клавиатура» и др.).
4.3. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники:

1. Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе». 

2. Международный кодекс рекламной практики Международной торговой палаты.

4. Закон РФ от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой информации». 

5. Федеральный закон от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» 

6. Гражданский кодекс. Часть 1. 

7. Кодекс Российской Федерации об административных правонарушениях от 30 декабря 2001 г. № 195-ФЗ (с изм. и доп.) //СЗ РФ. - 2002. - № 91

Учебники и учебные пособия:

1. Румынина В. В. Правовое обеспечение профессиональной деятельности : учебник для студ. учреждений СПО / В. В. Румынина. — 10-е изд., стер. — М. : Издательский центр «Академия», 2014. — 224 с. 

Дополнительные источники

1. Гуреева М. А. Правовое обеспечение профессиональной деятельности : учебник / — М. : КНОРУС, 2015. — 224 с. 

2. Абдуллаева, Р. А. . Правовое обеспечение профессиональной деятельности учеб.пособие. В 2 ч. / – Волгоград: ИУНЛ ВолгГТУ, 2013. 

3. Малышева М.Ф. Попова А.В. Правовое регулирование рекламной деятельности. – М.: Дашков и К0, 2012. –160с. 

4. Тузов Д. О. Аракчеев В. С. «Правовое обспечение профессиональной деятельности» М. «Форум-Инфра-М» 2010г. 4. Минбалаев А. В. Правовое регулирование рекламной деятельности: учебное пособие/ под ред. д.ю.н. Кваниной. М. : ИД «Юриспруденция», 2010. 

5. Эриашвили Н.Д. Правовое регулирование рекламной деятельности: Учебное пособие. М.: ЮНИТИ-ДАНА: Закон и право, 2009г. – 240 с. 

Интернет – ресурсы

1. СПС «Консультант Плюс» (http://www.consultant.ru) 

2. Российская сеть центров правовой информации «Кодекс» (http://www.kodeks.ru) 

3. СПС «Гарант» (http://www.garant.ru) 

4.4. Общие требования к организации образовательного процесса

Занятия теоретического цикла проводятся в учебном кабинете социально экономических дисциплин. 
При изучении профессионального модуля с обучающимися проводятся групповые и индивидуальные консультации. Самостоятельная работа обучающихся организована таким образом, чтобы более углубленно изучать темы модуля. Учебная практика проходит в учебном кабинете социально экономических дисциплин или в кабинете  информатики.
Реализация программы модуля предполагает обязательную производственную практику. 


Освоение данного модуля проходит параллельно с изучением модулей «Разработка и создание дизайна рекламной продукции», «Производство рекламной продукции»,  «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта».

4.5. Кадровое обеспечение образовательного процесса


Требования к квалификации педагогических (инженерно-педагогических) кадров, обеспечивающих обучение по междисциплинарному курсу (курсам):

- высшее  и среднее профессиональное образование, соответствующее профилю преподаваемой дисциплины (модуля).
Требования к квалификации педагогических кадров, осуществляющих руководство практикой:

- высшее образование, соответствующее профилю преподаваемой дисциплины (модуля);

-среднее профессиональное образование и государственные почетные звания в соответствующей профессиональной сфере;

- специалисты, имеющие среднее профессиональное образование и стаж практической работы в соответствующей профессиональной сфере. 

5. Контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля 
Оценка результатов освоения профессионального модуля осуществляется в процессе проведения текущего контроля и промежуточной аттестации, при выполнении практических работ, устного/письменного опроса, выполнения обучающимися внеаудиторных заданий, а также при прохождении учебной и производственной практики. 

При необходимости для инвалидов и лиц с ОВЗ предусматривается увеличение времени на подготовку к дифференцированному зачету, а также предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на дифференцированном зачете. 

Для обучающегося инвалида или обучающегося с ограниченными возможностями здоровья осуществляется входной контроль, назначение которого состоит в определении его способностей, особенностей восприятия и готовности к освоению учебного материала. Форма входного контроля для обучающихся инвалидов и обучающихся с ограниченными возможностями здоровья предусмотрена в форме тестирования. При необходимости обучающимся предоставляется дополнительное время для подготовки ответа.
Текущий контроль успеваемости и оценка результатов освоения профессионального модуля осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий, семинаров и лабораторных работ, тестирования, выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, а также при прохождении учебной и производственной  практики. 

	Результаты обучения

(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки 

результатов обучения 

	Умения:
	

	проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;
	Устный опрос, беседа

	анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;
	Практическое занятие, домашнее задание

	проводить сегментирование рынка;
	Практические занятия. Устный опрос

	принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;
	Составление стратегий и их презентация

	Знания:
	

	задачи, цели и общие требования к рекламе;
	Устный опрос

	основные направления рекламной деятельности;
	Устный опрос

	виды рекламной деятельности;
	Практическая работа. Устный опрос, деловая игра

	структуру рекламного рынка
	Устный опрос, беседа


Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации

Бланк выполнения заданий 1.

Задание 1. 

Молочный комбинат, выпускающий молочную и кисломолочную продукцию под маркой «Деревенька», разработал новую серию питьевых йогуртов с кусочками фруктов. Достоинство разработки заключается в производстве только из молока и натуральной закваски без добавок, оказывающих негативное влияние на здоровье. Необходимо подготовить для предстоящей рекламной кампании текст рекламного сообщения для  телетрансляции и публикации в рекламно-информационном журнале «Лучшие товары России». Какие потребительские мотивы вы выберете при составлении текста рекламы?

Задание 2. 

Какие нарушения  № 38-ФЗ «О рекламе» имеются в приведенной ситуации. Укажите статью. Дайте развернутый ответ.

На стоянке у ТЦ «Карусель» более двух месяцев стоит автомобиль марки  ГАЗ Соболь без гос. регистрационного номера. На лобовом стекле надпись следующего содержания: «Автосервис 24 часа. 8-966-787-88-99».  

Бланк выполнения заданий 2.

Задание 1.

Косметический салон-магазин «Клеопатра» расширил свой профиль и закупил оборудование для осуществления косметических процедур. Разработайте текст рекламного сообщения для размещения в газетах. Какие потребительские мотивы вы выберете при составлении текста рекламы?

Задание 2

Арендатор вывесил на крыльце арендованного им нежилого помещения электронное табло с бегущей строкой «Специальная акция». Нужно ли  получение разрешения муниципального органа на установку подобной рекламы?  Нарушение каких статей ФЗ «О рекламе» имеется в данном случае. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 3.

Задание 1.

Автомобильный салон-мастерская «Автомир» производит реализацию и техническое обслуживание автомобилей отечественных и иностранных производителей, а также предоставляет дополнительные услуги по эвакуации машин с места аварии собственным транспортом. Разработайте текст рекламного сообщения для трансляции через радиосеть. Какие потребительские мотивы вы выберете при составлении текста рекламы?

Задание 2

Какие нарушения  38-ФЗ «О рекламе» имеются в приведенной ситуации. Укажите статью. Дайте развернутый ответ.

Реклама услуг по продаже мобильного контента: «У твоего папы аллергия и он никогда не купит тебе щенка? Шли смс на номер 7777 и в твоем телефоне появится щенок!»

Бланк выполнения заданий 4.

Задание 1.

Магазин мужской одежды «Люди в новом» закупил новую коллекцию „Весна – лето“ и планирует провести рекламную кампанию. Разработайте текст рекламного сообщения. Какие потребительские мотивы вы выберете при составлении текста рекламы?

Задание 2.

Нарушение какой статьи 38-ФЗ «О рекламе» имеется в данной рекламе. Дайте развернутый ответ. Телевизионный рекламный ролик. На прогулке двое несовершеннолетних. Они идут за руку и улыбаются друг другу. Кадр крупным планом: молодой человек разочарован, его девушка надела брекеты. Он отводит взгляд. Однако,  девушка продолжает смотреть на него и улыбаться. Звучит текст: «Наши брекеты сделают тебя счастливой».  Далее следует информация о стоматологической клинике.

Бланк выполнения заданий 5.

Задание 1.

Торговый дом «Атланта плюс» – крупная торговая сеть по реализации мебели для дома и офиса, работающая непосредственно с крупнейшими отечественными и иностранными производителями – открыл в городе свой фирменный магазин. Новый магазин будет специализироваться как на продаже готовой мебели, так и на выполнении индивидуальных и эксклюзивных заказов клиентов, а также разработке дизайна интерьера (по желанию клиента). Придумайте текст рекламного сообщения для размещения в газетах, а также эскиз рекламы на транспорте. Какие потребительские мотивы вы выберете при составлении текста рекламы?

Задание 2.

Реклама банковского кредита: изображен улыбающийся ребенок, придерживающий новый велосипед. Текст рекламы: «Счастливых людей становится больше!» Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 6.

Задание 1.

Продумайте мотивацию покупки следующих товаров для рекламной кампании:

1) компьютера;

2) золотых часов;

3) чая;

4) макаронных изделий;

5) спортивных велосипедов.

Задание 2.

Реклама БАДа: «Пройдя этот простой курс очищения и защиты препаратом «Овесол», вам не нужно будет беспокоиться за работу вашей печени. Свободная от «шлаков» и токсинов, она продолжит работать в полную силу, а вы и дальше сможете наслаждаться всеми радостями жизни. Жирная пища, курение, алкоголь, прием лекарств и плохая экология больше не будут поводами для беспокойства – ведь ваша печень будет надежно защищена». Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 7.

Задание 1.

Выберите графику и шрифты, которые представляют магазин и его товар. Создайте дизайн пакета для покупок, взяв за основу следующие товары: ювелирные изделия, канцелярские товары, сувениры. Разработайте пакет для покупок, логотип и графика которого будут говорить о товаре или магазине. Подберите стиль шрифта в соответствии с товаром или имиджем магазина.

Задание 2.

Реклама лекарственного препарата «Терафлекс» в капсулах  сообщает: «Продлите молодость суставов, положительный эффект в 97% случаев, имеются противопоказания, необходимо ознакомиться с инструкцией».  Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 8.

Задание 1.

Существует техникум, который ведет учебную программу для взрослых по курсу дисциплины «Деловая этика». Данный курс не пользуется особой популярностью среди слушателей. Руководство техникума решило, что если набор на вечерние курсы не будет значительно увеличен, то дисциплину нужно закрывать. 

Определите 10 задач, решения которых позволят значительно увеличить число слушателей курса. Разработайте торговую марку курсов.

Задание 2.

В ТВ-ролике контактных линз Alcon есть утверждение:

«Контактные линзы, которые не чувствуешь. Теперь это возможно. DailiesTotalOne от Alcon сделаны из уникального водоградиентного материала, благодаря которому натуральная слеза — это все, что касается ваших глаз. DailiesTotalOne — линзы, которые не чувствуешь с утра и до позднего вечера. Убедитесь сами, или мы вернем вам деньги. Alcon — № 1 в офтальмологии». Какие нарушения  закона о рекламе имеются в данной рекламе? Назовите статью, дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 9.

Задание 1.

Ваш рекламодатель известная компания производитель спортивной обуви разработала технологию производства нового вида кроссовок. Основными их характеристиками являются:

кроссовки разработаны с применением технологий “Графитовое волокно»;

кроссовки получили название “Прыжок»;

графитовое волокно позволяет выпускать легкую обувь, длительное время сохраняющую свою форму;

новый супинатор служит прекрасной опорой для бегунов;

рекомендуемая розничная цена 200$ и их можно купить в любой торговой точке, где продается хорошая обувь для бега;

целевая аудитория – мужчины и женщины, серьезно занимающиеся бегом;

кроссовки обеспечивают эффект одновременной легкости и смягчения ударов при беге;

вес подошвы снижен на 25% по сравнению с другими кроссовками.

Воспользуйтесь этой информацией и подготовьте рекламное сообщение, которое должно включать (слоган, заголовок, основной текст рекламного сообщения, эхо-фраза); внешние атрибуты торговой марки (логотип, эмблема, цвет); источник обращения рекламы.

Задание 2.

На баннере размещена реклама автосалона с изображением автомобиля и заинтересованно изучающего рекламу мужчины. Сообщение на баннере: «Скидка 80% на новые автомобили».  Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 10.

Задание 1.

Выберите любую товарную марку для следующих товаров:

подгузники для детей;

макароны;

печенье;

минеральная вода;

автомобиль.

Опишите достоинства и недостатки каждой выбранной вами товарной марки.

Предложите свои мероприятия для каждого выше названого товара по улучшению брэндинга.

Задание 2.

Наружная реклама резинотехнических изделий ООО «Балаково»: изображен улыбающийся афроамериканец в рабочей форме. Текст: «Они будут работать как негры. РТИ из Балаково на все узлы и агрегаты автомобилей КАМАЗ и МАЗ, лучшее соотношение цены и качества. Телефоны 56-00-73;56-01-66». Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Сроки предоставления задания:

время на выполнение заданий -180 минут;

время на ответ -5-10мин.

Бланк выполнения заданий 11.

Задание 1.

Фирма «Елена» продает фирменные, дорогие шубы из натурального меха. Активисты по охране животных постоянно выступают с заявлениями против убийства животных, чем подрывают имидж и снижают лояльность покупателей к этой фирме. В последнее время после их громких статей в средствах массовой информации объемы продаж шуб резко упали. 

Подскажите как вести себя фирме «Елена» в данной ситуации, и какую рекламную кампанию лучше предпринять?

Задание 2.

Реклама, размещенная на фасаде цветочного магазина: изображен красноармеец с винтовкой (изображение скопировано с известного плаката «А ты записался в добровольцы?»   Текст: А ты купил своей любимой цветы?» Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 12.

Задание 1.

На каждом этапе жизненного цикла товара должна проводиться своя рекламная кампания. Товар - беспроводные электрические дрели по цене 7000 рублей за штуку. 

Укажите цели рекламы для каждого этапа жизненного цикла товара.

Выберите каналы для распространения рекламы.

Задание 2.

После просмотра рекламного ролика лекарства от грибка кожи «Ламизил»  создается впечатление, что данное лекарство вылечит  грибок после первого применения и необходимость обращения к врачу для лечения этого заболевания отпадает.  Кроме того, реклама не содержит сообщение «Имеются противопоказания. Перед применением необходимо проконсультироваться со специалистом». Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 13.

Задание 1.

В маленьком городе расположены два цветочных магазина «А» и «Б». 

Магазин «А» использует следующие рекламные и маркетинговые мероприятия для продвижения своих товаров:

специальные букеты к 8 марту и 14 февраля;

реклама услуг по радио за неделю до каждого праздника;

рекламное напоминание детям о приближающемся празднике 8 марта;

рассылка цветных брошюр о свадебных букетах молодым женщинам;

размещение рекламного объявления в «Желтых страницах»;

отправка небольших букетов на первую годовщину свадьбы.

Разработайте для магазина «Б» инновационные, конкурентоспособные рекламные и маркетинговые мероприятия по продвижению своего товара.

Задание 2.

На электронном табло торгового киоска можно увидеть бегущую строку: «На улице жара! Пей пиво с витамином А!» Сообщите, имеются ли в данном случае нарушения ФЗ-38 «О рекламе», если имеются, то какие. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 14.

Задание 1.

Крупная фирма, производящая кофе рассматривает возможность выхода своих марок кофе на рынки южных стран. 

Маркетинговые исследования показали, что значительная часть населения этих стран сосредоточена в крупных перенасыщенных транспортом городах и испытывает постоянные стрессы. Температура воздуха в южных странах достигает до 40 градусов жары. 

Принимая во внимание полученную информацию, попробуйте определить, насколько целесообразно использование в этих странах рекламы, в которой подчеркивается вкус кофе, его аромат и свойства, стимулирующие жизненную активность людей? 

Предложите другие способы рекламы и создайте необходимое рекламное обращение?

Задание 2.

На транспортном средстве, кузовная часть которого переоборудована и представляет собой утолщенный рекламный щит, размещена реклама торгового центра. Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 15.

Задание 1.

Фирма по выпуску джинсовой одежды разработала новую ассортиментную линию джинсовых костюмов, предназначенных для молодых, самостоятельных, деловых людей, которые покупают одежду в специализированных магазинах. 

Проведенные маркетинговые исследования показали, что мужчин, которые покупают одежду этой фирмы можно разделить на 5 групп:

1. Сторонники универсального потребления (приверженцы торговой марки, носят джинсы и на работе и дома);

2. Сторонники традиционного потребления (следят за тенденциями моды, ведут ночной образ жизни);

3. Покупатели, ориентирующиеся на цену (предпочитают покупать товар со скидкой);

4. Приверженцы традиций (потребитель в возрасте старше 45 лет, совершает покупки в сопровождении жены);

5. Сторонники классической моды и независимого образа жизни (любят делать покупки самостоятельно и в специализированных магазинах).

Выберите и обоснуйте рекламную стратегию?

Разработайте рекламный слоган для каждой категории? 

Выберите оптимальные каналы распространения рекламы? 

Предложите дополнительные мероприятия по рекламе для каждой категории клиентов?

Задание 2.

В канун Нового года в автобусе, ежедневно следующем по городскому маршруту, разместили рекламу грузинского красного вина известной марки с сообщением, что оно изготовлено из отборного винограда и не содержит примесей и консервантов.  Имеются ли в данном случае нарушения ФЗ-38 «О рекламе», если имеются, то какие. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 16.

Задание 1.

Компания «P & G» достигла больших успехов на рынке моющих средств. Ее товары находятся на стадии зрелости ЖЦТ.

В настоящее время фирма «P & G» отбивает многочисленные атаки аналогичных торговых марок. 

Перечислите все известные вам конкурирующие торговые марки фирмы «P&G»?

Задание 2.

Известный банк в своей рекламе использовал следующий текст: «Возрождение Банк. Банк, который всегда с тобой. Вчера они выбирали автомобиль, а сегодня они уже путешествуют в нем» Изображение: автомобиль стоит у дома, за рулем сидит отец, трое малолетних детей играют в открытом багажнике, мама стоит рядом, все счастливы. Нарушения какой статьи закона о рекламе имеются в данной рекламе. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 17.

Задание 1.

Напишите имиджевую статью о компании для публикации в газете, соблюдая все композиционные особенности и оформление.

Задание 2.

Реклама, размещенная в туристической фирме, гласит «Закопай тещу в песок за 399 долларов. Турция/Египет/Эмираты. Виста Тур. 350-03-02 371-64-84, vista-tour.ru.» Изображение – крупным планом лицо улыбающейся, счастливой женщины, возраст 50-60 лет. Требования какой статьи  38-ФЗ «О рекламе» нарушены. Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 18.

Задание 1.

Создайте рекламный рациональный текст для профессионального отраслевого журнала, соблюдая все композиционные особенности и оформление.

Задание 2.

Мебельная компания объявила о сезонной распродаже, разместив у входа в свои выставочные салоны плакаты с надписью «STOP лучшая цена SALE только в декабре! СМЕНА КОЛЛЕКЦИЙ Стоп. Распродажа» Все слова расположены в хаотичном порядке, слово «SALE» написано гораздо крупнее, чем русский перевод «распродажа». Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 19.

Задание 1.

Создайте рекламный текст наружной рекламы (баннера и перетяжки), соблюдая все композиционные особенности и оформление.

Задание 2.

Московский государственный университет повесил на здании физического факультета баннер «МГУ-лучший ВУЗ России». Определите нарушения Федерального закона           «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 20.

Задание 1.

Создайте контекстную рекламную статью на сайт, соблюдая все композиционные особенности и оформление.

Задание 2.

На билборде книжный магазин к началу нового учебного года разместил рекламу: изображены крупным планом розги. Сообщение: «Учебники, тетради, канцтовары, ранцы с большими скидками! Розги ученические за 99,99 рублей! Внедряем знания!» Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 21.

Задание 1.

Предприятие решило провести PR-компанию, призванную стимулировать потребление картофеля. Многие люди воспринимают картофель как продукт, способствующий  полноте. Фактически в нем содержится ряд ценных витаминов и минералов. Разработайте мероприятия паблик рилейшнз для потребителей, которые сформируют положительное отношение к картофелю.

Задание 2.

В журнале «Все для Вас» дана реклама: «Оказываем услуги по написанию курсовых, дипломов, диссертаций и контрольных. Студенты всех ВУЗов, обращайтесь. Цены умеренные. 8-926-005-47-91». Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 22.

Задание 1.

Предприятие «Каравай» производит хлебцы диетического питания. Разработайте мероприятия паблик рилейшнз для потребителей, которые формируют положительное отношение к этому продукту.

Задание 2.

В торговом центре  размещен баннер с информацией: «Качественный табак для кальяна вы всегда найдете в бутике №116 «Восточная сказка». Помимо сообщения на баннере также имеется  изображение кальяна». Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

                                   
    Бланк выполнения заданий 23.

Задание 1.

Предприятие пищевой промышленности планирует выйти на рынок с новым видом продукции. Целевым сегментом выбраны женщины старше 35 лет, в основном работающие и имеющие семью и детей. Какие виды и средства рекламы  Вы можете предложить для данного сегмента? Почему?

Задание 2.

В интернете размещена  реклама дистанционной торговли следующего содержания: «Вы можете заказать у нас горячую еду и напитки круглосуточно. Принимаем заказы по телефону 8-929-999-99-98 либо через сайтvkusno.com” Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

Бланк выполнения заданий 24.

Задание 1.

Пиццерия работает круглосуточно. Какие методы стимулирования сбыта Вы можете предложить для данного предприятия, чтобы привлечь посетителей в период с 24 часов ночи до 9 часов утра

Задание 2.

В журнале размещена реклама принтера EPSONStylus-photo 700:  изображена студентка 15-16 лет, которая держит в руках российские и иностранные денежные купюры (банкноты по 100 рублей и 100 долларов). Внизу размещено изображение принтера. Рекламный слоган: “Это уже не экзотика». Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.


  
    Бланк выполнения заданий 25.

Задание 1.

Приведите по 5 примеров положительного и отрицательного воздействия рекламы на общество

Задание 2.

На знаке дорожного движения 2.5 «Движение без остановки запрещено» прикреплена информационная табличка: «Добро пожаловать в  автошколу «Умелый водитель». Обучение водителей категории «В», телефон для справок 8-915-916-75-76, ежедневно с 9-00 до 18.00». Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ. 

  Бланк выполнения заданий 26.

Задание 1.

Напишите небольшую статью, которую можно было бы опубликовать на условиях рекламы.

Задание 2.

В рекламных роликах обезболивающих таблеток "Но-шпа" говорится, что препарат начнет действовать через 12 минут после приема. Производитель также гарантирует положительное действие таблеток и их эффективность в устранении спазмов. Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

      Бланк выполнения заданий 27.

Задание 1.

Исходя из аспектов психологической задачи рекламы, разработайте социальный и коммерческий сюжет какого-либо рекламного ролика или на любую тему

Задание 2.

На стендах в лифтах жилого дома размещена реклама гипермаркета ОВI следующего содержания: «Гипермаркет ОВI - лучший гипермаркет обоев. Все обои здесь»  Ниже приведен адрес гипермаркета и часы работы. Определите нарушения Федерального закона 38-ФЗ «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

       Бланк выполнения заданий 28.

Задание 1.

Выявите основные общие характеристики социальной рекламы в России и приведите соответствующие примеры

Задание 2.

Реклама акции, проводимой кафе «Грильница».  Промоутеры раздавали прохожим рекламные листочки: «При покупке шаурмы в кафе «Грильница» вам предлагается новый освежающий лимонад «Бомбанас» 330 мл по цене 29 рублей вместо 69! Всего 29 рублей при покупке любой шаурмы кроме размера S». Однако, покупателю рекламируемый напиток не дали, заявив о завершении сроков проведения акции. Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.
               Бланк выполнения заданий 29.

Задание 1.
Выберите из любых русских и греческих мифов, сказаний, преданий и сказок архетипы, которые могут быть использованы в современной рекламной практике

Задание 2.

В газете размещена реклама  автосервиса с использованием образа медицинского работника, включая фразу «Повысить иммунитет своего автомобиля вы можете в Автосервисе «Овен-Авто». Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

            Бланк выполнения заданий 30.

Задание 1.

Молочный комбинат, выпускающий молочную и кисломолочную продукцию под маркой «Деревенька», разработал новую серию питьевых йогуртов с кусочками фруктов. Достоинство разработки заключается в производстве только из молока и натуральной закваски без добавок, оказывающих негативное влияние на здоровье. Необходимо подготовить для предстоящей рекламной кампании текст рекламного сообщения для  телетрансляции и публикации в рекламно-информационном журнале «Лучшие товары России». Какие потребительские мотивы вы выберете при составлении текста рекламы?

Задание 2.

Реклама известного энергетического напитка рассказывает о некоем 15-летнем мальчике, который благодаря обилию получаемой энергии к своим годам успел защитить докторскую диссертацию, выиграть чемпионат по шахматам, выучить множество иностранных языков. Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.
             Бланк выполнения заданий 31.

Задание 1.

Косметический салон-магазин «Клеопатра» расширил свой профиль и закупил оборудование для осуществления косметических процедур. Разработайте текст рекламного сообщения для размещения в газетах. Какие потребительские мотивы вы выберете при составлении текста рекламы?

Задание 2.

По радио транслируют рекламу следующего содержания: «Все для бани и сауны вы найдете по адресу: Серпухов, Ворошилова, 175. Магазин «С легким паром» ждет Вас ежедневно с 9 до 18 часов. У нас лучшие цены в городе! Никакой магии! Широкий выбор!» Определите нарушения Федерального закона «О рекламе». Дайте развернутый ответ.

Инструкция для оценщика/эксперта
Для задания 1.
1. Посчитайте количество правильных ответов и заполните строчку итого. Каждый правильный ответ 1 балл.

2. Сравните бланк, заполненный обучающимся с эталоном.

3. С учетом Таблицы 1 поставьте оценку.
Инструмент проверки:
Таблица 1.

	ПК
	Критерии проверки задания №1
	Баллы за выполнение задания №1
	Набранные баллы
	Балл за ПК

	ПК 3.1


	1)Уверенное владение профессиональной терминологией

2)Алгоритм выражения мыслей выполнен правильно

3)Высказано собственное мнение в соответствии с ситуацией

4)Сделаны выводы по данному заданию

5)Даны ответы на дополнительные вопросы
	1

1

1

1
1
	________ 

________ 

________ 

________
________
	3.1.

Балл ________ 

Оценка ______

	ПК

3.2
	1)Уверенное владение профессиональной терминологией

2)Алгоритм выражения мыслей выполнен правильно

3)Высказано собственное мнение в соответствии с ситуацией

4)Сделаны выводы по данному заданию

5)Даны ответы на дополнительные вопросы
	1

1

1

1
1
	________ 

________ 

________ 

________ 

________
	3.2.

Балл ________ 

Оценка ______

	ПК
	Критерии проверки задания №2
	Баллы за выполнение задания №2
	Набранные баллы
	Балл за ПК

	ПК 3.1


	1)Правильно определена нарушенная статья ФЗ-38 «О рекламе»

2) Верно дана ссылка на часть и (или) подпункт этой статьи

3) Озвучен текст статьи 

4) Дан развернутый ответ на поставленную задачу
5) Даны ответы на дополнительные вопросы
	1

1

1

1
1
	________ 

________ 

________ 

________
________
	3.1.

Балл ________ 

Оценка ______

	ПК

3.2
	1)Правильно определена нарушенная статья ФЗ-38 «О рекламе»

2) Верно дана ссылка на часть и (или) подпункт этой статьи

3) Озвучен текст статьи 

4) Дан развернутый ответ на поставленную задачу
5) Даны ответы на дополнительные вопросы
	1

1

1

1
1
	________ 

________ 

________ 

________ 

________
	3.2.

Балл ________ 

Оценка ______


Таблица 2.

Соотнесение набранных баллов с оценкой

	Набранные баллы
	Уровень освоения
	Оценка

	10-9
	ПК освоена
	5 (отлично)

	8-7
	ПК освоена
	4 (хорошо)

	6-5
	ПК освоена
	3 (удовлетворительно)

	 5 и менее
	ПК не освоена
	-


Полный комплект заданий и иных материалов для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по профессиональному модулю приводится в фонде оценочных средств.

Методический комплект обеспечения внеаудиторной работы обучающихся по профессиональному модулю включает:

1) Перечень видов самостоятельной работы обучающихся по профессиональному модулю. Перечень теоретических вопросов для самостоятельного изучения обучающимися. 
2) Методические рекомендации по организации самостоятельной работы обучающихся.

3) Задания для внеаудиторной работы обучающихся (варианты, образцы выполнения). 

4) Сборники задач, упражнения, задания расчетного характера, задания разного уровня трудности, тестов. 

5) Опорные конспекты. 

6) Рабочие тетради. 

7) Материалы к самостоятельному изучению. 

8) Тематика рефератов, творческих работ, сообщений и методические рекомендации по их выполнению.

9) Материалы для работы с обучающимися на дополнительных занятиях, консультациях.
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