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1. Паспорт примерной программы дисциплины
1.1. Область применения программы

Примерная программа дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы ___________________ (наименование образовательной организации) по специальности (профессии) среднего профессионального образования  42.02.01 Реклама.
1.2. Место дисциплины в структуре адаптированной образовательной программы
дисциплинавходит в общий гуманитарный и социально-экономический цикл ОГСЭ ППССЗ. 

1.3. Цели и задачи дисциплины, требования к результатам освоения дисциплины

Базовая часть 

В результате освоения дисциплины студент должен уметь:

- общаться (устно и письменно) на иностранном языке на профессиональные и повседневные темы;

- переводить (со словарём) иностранные тексты профессиональной направленности;

- самостоятельно совершенствовать устную и письменную речь, пополнять словарный запас.
В результате освоения дисциплины студент должен знать:

- лексический (1200 – 1400 лексических единиц) и грамматический минимум, необходимый для чтения и перевода (со словарём) иностранных текстов профессиональной направленности.

Вариативная часть - не предусмотрена.
В результате
освоения дисциплины обучающийся должен обладать общими компетенциями, включающими в себя способность:

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.
1.4. Количество часов на освоение программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося ___197____ часов, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося __172____ часов;
самостоятельной работы обучающегося ___25___ часов.

2. Структура и содержание дисциплины

2.1. Объем дисциплины и виды учебных занятий
	Вид учебной деятельности
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	197

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	172

	в том числе:
	

	лабораторные занятия
	не предусмотрено

	практические занятия
	172

	контрольные работы
	не предусмотрено

	курсовая работа (проект)
	не предусмотрено

	самостоятельная работа студента (всего)
	25

	в том числе:
	

	Самостоятельная работа на курсовой работой (проектом)
	не предусмотрено

	Подготовка устных сообщений по темам, рефератов, докладов, монологических и диалогических высказываний, дискуссий.
Создание презентаций по заданным темам, проектов.
	10
15

	Итоговая аттестация в форме (указать)
	Экзамен


2.2.Тематический план и содержание учебной дисциплины
ОГСЭ 03. Иностранный язык
	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные и практические работы, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работ (проект) (если предусмотрены)
	Объем часов
	Уровень

 освоения

	
	Профессиональная сфера общения
	
	

	Раздел 1.
	




	59
	

	Тема 1.1.

Выбор профессии.

	Содержание учебного материала
	
	

	
	Выбор профессии.

Времена Present.
Местоимение.
	
	2,3

	
	Лабораторные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия:  

1. Выбор профессии. Введение лексического материала. 
2. Работа с текстом. 

3.Времена Present в английском языке. Личные, притяжательные и указательные местоимения. Обобщение грамматического материала.

4. Активизация грамматического материала в упражнениях.

5.Развитие навыков диалогической речи по теме «Посещение агентства по трудоустройству».
6. СравнениеPresent Simple иPresent Continuous. АктивизацияГМвупражнениях.

7. ThePresentPerfectTense. АктивизацияГМвупражнениях.

8. Активизация ЛГМ в речи.
9. Развитие навыков монологической речи по теме «Важность выбора профессии. Моя будущая профессия».

10. Контроль речевых умений.

	10
1
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	Контрольные работы


	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся:

1.Подготовка монологического высказывания по теме: «Важность выбора профессии. Моя будущая профессия».
	1
1
	

	Тема 1.2.

Организации и профессии в рекламной деятельности.

	Содержание учебного материала
	
	

	
	Организации и профессии в рекламной деятельности.
Времена Past.

Наречие.
	
	2, 3

	
	Лабораторные работы
	не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия: 

11. Профессии в рекламе. Введение лексического материала.
12. Работа с текстом.

13. Времена Past. Наречия времени и частотности. Обобщение грамматического материала. 

14. Активизация грамматического материала.

15. Профессиональные обязанности. Активизация ЛЕ в упражнениях.
16. СравнениеPresentPerfectиPastSimple. Активизация ГМ в упражнениях.
17. Развитие навыков диалогической речи по теме.

18. Организации в рекламной деятельности. Работа с дополнительными текстами.
19. Развитие навыков монологической речи по теме «Описание своего места работы и должностных обязанностей».
20.Контроль речевых умений.


	10
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	Контрольные работы
	не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся

2.Подготовка монологического высказывания по теме: «Описание своего места работы и должностных обязанностей».
	1

1
	

	Тема 1.3.

Работа с заказчиком. Деловая переписка, телефонные разговоры.

	Содержание учебного материала
	
	2, 3



	
	Работа с заказчиком. Деловая переписка, телефонные разговоры.
Времена Future. Другие способы выражения будущего действия.
	
	

	
	Лабораторные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Практические   занятия: 

21. Этикет. Знакомство. Приветствие. Введение лексического материала.
22. Активизация ЛЕ в упражнениях. Работа с текстом.

23. Времена Future. Другие способы выражения будущего действия. Обобщение грамматического материала.
24. Активизация ГМ в упражнениях. 
25.Деловые переговоры. Введение и активизация ЛЕ.

26. Оборот“to be going to”, Present Continuous, Present Simple, Future Simple. АктивизацияГМвупражнениях.

27.Практика аудирования (телефонные разговоры / встреча с заказчиком).

28. Практика диалогической речи по теме.
29.Письма делового характера. Введение и активизация ЛЕ.

30. Практика письменной речи.

31. Активизация ЛГМ в речи.
32. Контроль речевых умений.

	12
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	Контрольные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся:
3.Подготовка диалогического высказывания по теме: «Беседа с заказчиком».
	1
1
	

	Тема 1.4.

Средства массовой информации

	Содержание учебного материала


	
	

	
	Средства массовой информации.
Неопределённые местоимения “some / any / no, one” и их производные. 
Имя числительное.
	
	2, 3



	
	Лабораторные работы


	Не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия:

33. Средства массовой информации. Введение лексического материала. 
34. Работа с текстом.
35. Неопределённые местоимения “some / any / no, one” и их производные. Имя числительное. Обобщение грамматического материала. 
36.Новостные агентства. Работа с текстом. Активизация ЛЕ.
37. Активизация ГМ в упражнениях.
38. Рекламные объявления в газетах и журналах. Введение и активизация лексического материала в упражнениях. Работа с текстами-образцами.

39. Телевизионная реклама. Рекламные тексты, слоганы. Введение ЛМ и активизация лексико-грамматического материала. Работа с текстом.
40. Просмотр рекламных роликов.
41.Реклама на радио. Введение и активизация лексико-грамматического материала. Работа с текстом.

42. Развитие навыков аудирования.
43. Выполнение творческих заданий (составление рекламных объявлений в печатных СМИ, текстовок для теле- и радио рекламы).
44. Выполнение творческих заданий (составление рекламных объявлений в печатных СМИ, текстовок для теле- и радио рекламы)
45.Презентации проектов по теме: «Реклама как неотъемлемая часть средств массовой информации».
46. Контроль речевых умений.
	14
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	Контрольные работы


	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся

4.Составление рекламных объявлений в печатных СМИ, текстовок для теле- и радио рекламы
5.Подготовка презентации проектов по теме: «Реклама как неотъемлемая часть средств массовой информации».
6. Подготовка презентации проектов по теме: «Реклама как неотъемлемая часть средств массовой информации».
	3
1

1
1
	

	Тема 1.5.

Цвета спектра, сочетаемость цветов. Разработка колористического решения дизайна рекламного проекта.


	Содержание учебного материала


	
	

	
	Цвета спектра. Виды цветов, их значение. Сочетаемость цветов. Рекомендации по разработке колористического решения.
Имя существительное.

Степени сравнения прилагательных.
	
	2, 3



	
	Лабораторные работы


	Не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия 

47.Цвета спектра. Виды цветов, их значение. Введение лексического материала. Работа с текстом.
48.Активизация ЛМ в упражнениях.
49. Имя существительное. Обобщение грамматического материала. Активизация ГМ в упражнениях.
50. Сочетаемость цветов. Рекомендации по разработке колористического решения. Введение лексического материала. Работа с текстом.
51. Активизация ЛМ в упражнениях. 

52.Степени сравнения прилагательных. Обобщение грамматического материала. Активизация ГМ в упражнениях.
53. Активизация ЛГМ в упражнениях. 
54.Чтение дополнительных текстов. Практика перевода.
55.Активизация ЛГМ в речи.
56. Развитие навыков монологической речи по теме: «Мой любимый цвет, его значение, ассоциации».
57. Презентация колористического решения дизайна рекламного проекта.
58.  Презентация колористического решения дизайна рекламного проекта.
59. Обобщение пройденного материала. 
	13
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	Контрольные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся

7.Подготовка монологического высказывания по теме: «Мой любимый цвет, его значение, ассоциации, сочетаемость с другими цветами».
8. Подготовка презентации колористического решения дизайна рекламного проекта.
9. Подготовка презентации колористического решения дизайна рекламного проекта.
	3
1

1

1
	

	Раздел 2.
	
	61
	

	Тема 2.1.

Создание дизайна рекламной продукции. Современные графические средства.

	Содержание учебного материала

Современные графические средства. ПрограммыPhotoshopиCorelDraw, терминология, рекомендации по использованию.

Страдательный залог.
	
	

	
	
	
	3

	
	Лабораторные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия

60. Современные графические средства и приёмы. Введение лексического материала. 
61. Работа с текстом.
62. Страдательный залог. Обобщение грамматического материала.
63. Активизация ЛМ в упражнениях.
64. Активизация ГМ в упражнениях.
65. Программа Photoshop, терминология. Введение лексического материала, создание словаря.
66. Активизация ЛМ в упражнениях.

67. Программа Photoshop, рекомендации по использованию. Введение лексического материала.
68. Работа с текстом. Активизация ЛМ в упражнениях.

69. Программа CorelDraw, терминология. Введение лексического материала, создание словаря.

70. Активизация ЛМ в упражнениях.
71. Программа CorelDraw, рекомендации по использованию. Введение лексического материала.
72.Работа с текстом. Активизация ЛМ в упражнениях.
73.Активизация ЛГМ в речи.
74. Презентация-демонстрация возможностей, предоставляемых современными графическими средствами для разработки дизайна рекламных проектов, с комментариями на английском языке.
75. Контроль речевых умений.
	16
1

1
1

1

1

1

1

1
1
1

1

1
1

1

1

1
	

	
	Контрольные работы


	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся

10. Подготовка презентации-демонстрации возможностей, предоставляемых современными графическими средствами для разработки дизайна рекламных проектов, с комментариями на английском языке.
11.Подготовка презентации-демонстрации возможностей, предоставляемых современными графическими средствами для разработки дизайна рекламных проектов, с комментариями на английском языке.
	2
1

1
	

	Тема 2.2.

Создание дизайна рекламной продукции.
Шрифты, логотипы.

	Содержание учебного материала


	
	

	
	Шрифты, логотипы.
Неличные формы глагола. Инфинитив.
	
	2, 3

	
	Лабораторные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия:

76.Виды шрифтов. Введение лексического материала. Работа с текстом.
77. Активизация ЛМ.
78. Неличные формы глагола. Инфинитив. Обобщение грамматического материала.
79. Активизация ГМ в упражнениях.
80. Виды логотипов. Создание логотипа, рекомендации. Введение лексического материала. Работа с текстом.
81. Активизация ЛМ в упражнениях.
82. Активизация ЛГМ в упражнениях.

83. Презентация разработанного логотипа с описанием на английском языке.
84. Контроль речевых умений.
	9
1
1

1
1

1
1

1
1
1
	

	
	Контрольные работы
	не предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся

12.Подготовка презентации разработанного логотипа с описанием на английском языке.
13. Подготовка презентации разработанного логотипа с описанием на английском языке.
	1
1

1
	

	Тема 2.3.

Искусство создания рекламного продукта.

	Содержание учебного материала


	
	

	
	Рекламные тексты, слоганы. Шрифты, логотипы. Колористическое решение. Дизайн вебсайта.
Неличные формы. Ing-forms.
	
	2, 3

	
	Лабораторные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия: 

85. Стратегии разработки рекламного текста. Слоганы. Введение лексического материала. Работа с текстом.
86. Ing-forms. Обобщение грамматического материала.
87. Чтение дополнительных текстов по теме. Активизация ЛМ.
88. Активизация ГМ в упражнениях.
89. Шрифты, логотипы. Работа с текстом.

90. Сравнение инфинитива и причастия / герундия. Активизация ГМ.

91. Рекомендации по колористическому решению проекта. Работа с текстом. 

92. Активизация ЛГМ в речи.
93. Дизайн вебсайта, рекомендации. Работа с текстом.
94. Выполнение проблемных заданий.
95. Презентация рекламного проекта / первой страницы вебсайта, разработанного (ой) с учётом требований к дизайну рекламной продукции и тексту, слогану.
96. Контроль речевых умений.
	12
1
1
1

1
1

1

1

1
1

1
1
1
	

	
	Контрольные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся

14. Подготовка презентации рекламного проекта / первой страницы вебсайта, разработанного (ой) с учётом требований к дизайну рекламной продукции и тексту, слогану.

15. Подготовка презентации рекламного проекта / первой страницы вебсайта, разработанного (ой) с учётом требований к дизайну рекламной продукции и тексту, слогану.
	2
1
1
	

	Тема 2.4

Реклама и маркетинг

	Содержание учебного материала
	
	

	
	Понятия рекламы и маркетинга. История рекламы.
Модальные глаголы.
	
	2, 3

	
	Лабораторные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия: 

97. Понятия рекламы и маркетинга. Введение лексического материала. Работа с текстом.

98. Модальные глаголы. Глаголы возможности и долженствования. Обобщение грамматического материала.

99. Реклама в современном мире. Работа с текстом. Активизация ЛМ.

100. Активизация ГМ в упражнениях.

101. Реклама в мировом масштабе. Учёт особенностей языка и традиций разных стран. Работа с текстом.

102. Развитие навыков диалогической речи по теме: «Сравнение рекламы разных стран». 

103. Выражение вероятности посредством модальных глаголов и наречий. Активизация ГМ. 

104. История рекламы. Работа с текстом. 

105. Активизация ЛГМ в речи.

106. Развитие навыков монологической речи по теме: «Основные вехи в истории развития рекламы».

107. Обобщение пройденного материала.

108. Контроль речевых умений.
	12
1
1

1

1
1

1

1
1
1
1
1
1
	

	
	Контрольные работы
	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
16. Подготовка монологического высказывания по теме: «Основные вехи в истории развития рекламы».
	1
1
	

	Тема 2.5

Способы и виды рекламы.
	Содержание учебного материала
	
	

	
	Способы и виды рекламы. Печатные, аудио- и аудиовизуальные СМИ, интернет, брошюры / буклеты, почта, телефонные звонки, наружная реклама, транзитная реклама.

Условные предложения. Сослагательное наклонение после “Iwish”.
	
	2, 3

	
	Лабораторные работы
	не предусмотрено
	

	
	Практические занятия
109. Способы и виды рекламы. Печатные СМИ, радио, телевидение, интернет.Брошюры / буклеты. Введение и активизация лексического материала. Работа с текстом.
110. Условные предложения. Обобщение грамматического материала.
111. Активизация ГМ в упражнениях.
112. Почта, телефонные звонки. Работа с текстом.
113. Практика письменной речи (написание письма потенциальному потребителю).
114. Формы сослагательного наклонения после “Iwish”. Активизация ГМ в упражнениях.
115. Практика диалогической речи по теме: «Звонок потенциальному потребителю».
116. Внутренняя и наружная стационарная реклама. Транзитная реклама. Работа с текстом.

117. Обобщение пройденного материала.

118. Контроль речевых умений.

119. Презентация по теме: «Что такое реклама? Способы и виды рекламы».

120. Презентация по теме:«Что такое реклама? Способы и виды рекламы».
	12
1
1

1

1

1
1
1
1

1

1

1

1
	

	
	Контрольные работы
	не предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся

17.Подготовка диалогическоговысказывания по теме: «Звонок потенциальному потребителю».
18. Подготовка презентации по теме: «Что такое реклама? Способы и виды рекламы».
	2

1

1
	

	Раздел 3.
	




	52
	

	Тема 3.1.

Стили в искусстве и рекламе.
	Содержание учебного материала
	
	

	
	
	
	2, 3

2, 3



	
	Стили в искусстве. Стили в рекламе. Стили дизайна в рекламе. Стили рекламного текста. 
	
	

	
	Лабораторные работы


	не предусмотрено
	

	
	Практические занятия

121.Стили в искусстве. Введение лексического материала. Работа с текстом.
122. Активизация ЛМ в упражнениях.

123. Стили дизайна / иллюстраций в рекламе. Введение лексического материала. Работа с текстом.
124.Активизация ЛМ.
125. Использование стилей изобразительного искусства в рекламе. Работа с образцами рекламной продукции.
126. Практика письменной речи. Описание образцов рекламной продукции разных стилей.

127.Стили рекламного текста. Классификации стилей. Введение лексического материала. Работа с текстом.
128. Активизация ЛМ в упражнениях.
129. Работа с образцами рекламных текстов различных стилей.
130. Практика письменной речи. Составление рекламных текстов различных стилей.

131. Практика монологической речи по теме: «Стили в искусстве и рекламе».
132. Обобщение пройденного материала.
133. Презентации рекламных проектов разных стилей (по выбору).

134. Контроль речевых умений.
	14
1

1
1

1

1
1
1
1

1

1

1
1

1

1
	

	
	Контрольные работы
	не предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
19.Подготовка презентации рекламных проектов разных стилей (по выбору).
	1
1
	

	Тема 3.2.

Производство рекламной продукции.

	Содержание учебного материала
	
	

	
	Материалы, основные изобразительные средства, инструменты и оборудование, использующиеся при производстве рекламной продукции. Создание моделей (макетов, сценариев) объекта, исполнение оригиналов или отдельных элементов проекта в материале.
	
	

	
	Лабораторные работы
	Не предусмотрено
	

	
	Практические занятия

135.Материалы, основные изобразительные средства, инструменты и оборудование, использующиеся при производстве рекламной продукции. 

136. Введение лексического материала. 

137. Активизация лексического материала.

138. Работа с текстом.

139. Рекомендации по созданию моделей (макетов, сценариев) объекта, исполнению оригиналов или отдельных элементов проекта в материале. 

140. Введение лексического материала.

141. Активизация лексического материала в упражнениях. 

142. Работа с текстом.

143. Выполнение проблемных заданий.

144. Выполнение проблемных заданий.

145. Обобщение пройденного материала.
146. Контроль речевых навыков.

147. Презентация модели (макета, сценария) рекламного продукта, созданной с учётом выбранной технологии / оригиналов или отдельных элементов проекта, исполненных в материале, и выбранного стиля.

148. Презентация модели (макета, сценария) рекламного продукта, созданной с учётом выбранной технологии / оригиналов или отдельных элементов проекта, исполненных в материале, и выбранного стиля.

	14
1
1

1

1
1

1

1
1
1
1

1

1
1

1

	

	
	Контрольные работы
	Не предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
20. Обсуждение проблемных ситуаций.
21.Подготовка презентации модели (макета, сценария) рекламного продукта, созданной с учётом выбранной технологии / оригиналов или отдельных элементов проекта, исполненных в материале, и выбранного стиля.
	
	

	Тема 3.3.

Маркетинг.

	Содержание учебного материала


	
	

	
	Исследование рынка. Инструменты маркетинга. Планирование стратегии маркетинга. Создание брэнда. Рекламная кампания. Связи с общественностью.
	
	2, 3



	
	Лабораторные работы


	не  предусмотрено
	

	
	Практические занятия 

149. Исследование рынка производителей и потребителей. Введение лексического материала. Работа с текстом.
150. Активизация ЛМ в упражнениях.

151. Инструменты маркетинга. Введение лексического материала. Работа с текстом.
152. Активизация ЛМ в упражнениях.
153. Планирование стратегии маркетинга. Создание брэнда.Введение лексического материала. Работа с текстом.
154. Активизация ЛМ в упражнениях. 

155. Работа с дополнительными текстами по теме: «Всемирно-известные брэнды».

156. Рекламная кампания. Связи с общественностью. Введение лексического материала. Работа с текстом.

157. Активизация ЛМ в упражнениях.

158. Выполнение проблемных заданий.

159.Презентация по теме: «Всемирно-известный брэнд и его стратегии на рынке».

160. Презентация по теме: «Всемирно-известный брэнд и его стратегии на рынке».
	12
1

1

1
1

1

1

1
1
1

1

1
1
	

	
	Контрольные работы
	не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
22.Обсуждение проблемных ситуаций.

23.Подготовка презентации по теме: «Всемирно-известный брэнд и его стратегии на рынке».
	2
1
1

	

	Тема 3.4.

Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта.
	Содержание учебного материала
	
	2, 3

	
	Способы воздействия на потребителя. Этика создателя рекламного продукта.
	
	

	
	Лабораторные работы


	Не  предусмотрено
	

	
	Практические   занятия
161.Способы воздействия на потребителя с целью привлечения его внимания к рекламируемой продукции. Введение лексического материала. 
162. Работа с текстом.

163.Этика создателя рекламного продукта. Законы, регулирующие рекламные кампании. Активизация лексического материала в упражнениях. 
164. Работа с текстом.
165. Работа с дополнительными текстами.

166. Работа с образцами рекламы разных видов на английском языке.
167.Выполнение проблемных заданий.
168. Выполнение проблемных заданий.
169.Дискуссия по теме: «Создание заданного рекламного продукта с учётом потребностей потребителя и способов эмоционального воздействия».
170. Дискуссия по теме: «Создание заданного рекламного продукта с учётом потребностей потребителя и способов эмоционального воздействия».
171.Презентация рекламного продукта, созданного с учётом потребностей потребителя, способов эмоционального воздействия на него и правил рекламной этики.
172. Презентация рекламного продукта, созданного с учётом потребностей потребителя, способов эмоционального воздействия на него и правил рекламной этики.
	12
1
1

1
1

1

1

1

1

1

1

1
1


	

	
	Контрольные работы


	Не  предусмотрено
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
24.Обсуждение проблемных ситуаций.

25.Подготовка презентации рекламного продукта, созданного с учётом потребностей потребителя, способов эмоционального воздействия на него и правил рекламной этики.
	2
1

1
	

	Всего: 
	197
	




3. Специальные условия реализации примерной  программы дисциплины
3.1. Образовательные технологии 

3.1.1. При реализации различных видов учебных занятий используются образовательные технологии: адаптивная технология обучения, иформационно-коммуникативные технологии, дифференцированный подход. 
3.1.2. В соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама реализация компетентностного подхода должна предусматривать использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий: групповых дискуссий, деловых и ролевых игр, индивидуальных и групповых проектов в сочетании с внеаудиторной работой с целью формирования и развития требуемых компетенций обучающихся. 

Активные и интерактивные формы проведения занятий, используемые в учебном процессе

	Семестр
	Вид занятия*
	Используемые активные и 
интерактивные 
формы проведения занятий
	Разработанные учебно-методические материалы, обеспечивающие реализацию формы проведения занятий

	3 - 4 семестры
	ПЗ
	Деловые и ролевые игры, индивидуальные и групповые проекты, практические задания.
	Учебно-методические материалы по дисциплине, методические рекомендации по организации самостоятельной работы, презентации к урокам, видеоматериалы, методические рекомендации по организации практических работ.

	5 – 6
семестры
	ПЗ
	Деловые и ролевые игры, индивидуальные и групповые проекты, практические задания.
	Учебно-методические материалы по дисциплине, методические рекомендации по организации самостоятельной работы, презентации к урокам, видеоматериалы, методические рекомендации по организации практических работ.

	7 – 8
семестры
	ПЗ
	Деловые и ролевые игры, индивидуальные и групповые проекты, практические задания, групповые дискуссии.
	Учебно-методические материалы по дисциплине, методические рекомендации по организации самостоятельной работы, презентации к урокам, видеоматериалы, методические рекомендации по организации практических работ.


3.2. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению

Реализация программы дисциплины требует наличия учебного кабинета «Иностранного языка».

Оборудование учебного кабинета: комплект аудиторной мебели на 30 посадочних мест, автоматизированное рабочее место преподавателя, оснащенное ноутбуком (компьютером) с выходом в сеть, классная доска, место размещения и хранения учебного оборудования, место для организации использования аппаратуры, грамматические таблицы, фонетические таблицы, дидактические материалы, географические карты, пособия по использованию технических средств и мультимедийного оборудования.
Технические средства обучения: интернет-1, проектор-1, экран-1, принтер-1,интерактивная доска – 1, телевизор – 1, аудио- и видео-средства.
Для обучающихся с нарушением слуха необходимо наличие в аудиториях сурдотехнических средств (например, звукоусиливающей аппаратуры, индукционных петлей), мультимедийных средств (так как видеоматериалы играют особую роль в обучении слабослышащих) и других технических средств приема-передачи учебной информации в доступных для них формах. 

1. Портативная информационная индукционная система 

2. Система звукового поля(акустическая система и передатчик с микрофоном). 
Для обучающихся с НОДА необходимо соблюдение эргономического режима и обеспечение архитектурной доступности среды: окружающее пространство, расположение парт в аудитории должны обеспечивать возможность проезда коляски; использование ПК и специализированных индивидуальных компьютерных средств (специальные клавиатуры, мыши, компьютерная программа «виртуальная клавиатура» и др.).
3.3. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники
Для преподавателей

1. Безкоровайная Г. Т., Койранская Е. А., Соколова Н. И., Лаврик Г. В. PlanetofEnglish: учебник английского языка для студентов профессиональных образовательных организаций, осваивающих профессии и специальности СПО. – М., 2017. 
2. Безкоровайная Г. Т., Койранская Е. А., Соколова Н. И., Лаврик Г. В. PlanetofEnglish: электронный учебно-методический комплекс английского языка для учреждений СПО. – М., 2017.
3. Зайцева Л.А. Английский язык в рекламе: учеб. пособие. / Л.А.Зайцева. - 3-е изд., стер. - М.: Флинта, 2017. – 110 с.
4. Захарова Е.В., Ульянищева Л.В. Английский язык для менеджеров по PR и рекламе: учеб. пособие для студ. высш. учеб. заведений / Е.В. Захарова, Л.В. Ульянищева. — 2
е изд., стер. — М.: Издательство «Омега
Л», 2015. — 344 с. + CD. — (Курс иностранного языка)
5. СоколоваН.И. Planet of English: Humanities Practice Book - Английскийязык. Практикум для специальностей гуманитарного профиля СПО. — М., 2018. – 95 с.

6. Шевцова Г.В., Нарочная Е.Б., Москалец Л.Е. Английский язык для дизайнеров (B1 – B2). 2-ое издание. – Юрайт, 2019. – 288 с.
7. Michael McCarthy, Felicity O’Dell. English Phrasal Verbs in Use. Intermediate. Cambridge University Press, 2017. – 200 p.
8. Raymond Murphy. English Grammar in Use. - Cambridge University Press, 2019. – 380 p.

9. Stuart Redman. English Vocabulary in Use. Pre-Intermediate and Intermediate. Second Edition. CambridgeUniversityPress, 2017. – 264 p.
Для студентов
1. Безкоровайная Г. Т., Койранская Е. А., Соколова Н. И., Лаврик Г. В. PlanetofEnglish: учебник английского языка для студентов профессиональных образовательных организаций, осваивающих профессии и специальности СПО. – М., 2017. 
2. Безкоровайная Г. Т., Койранская Е. А., Соколова Н. И., Лаврик Г. В. PlanetofEnglish: электронный учебно-методический комплекс английского языка для учреждений СПО. – М., 2017.
3. Зайцева Л.А. Английский язык в рекламе: учеб. пособие. / Л.А.Зайцева. - 3-е изд., стер. - М.: Флинта, 2017. – 110 с.
4. Захарова Е.В., Ульянищева Л.В. Английский язык для менеджеров по PR и рекламе: учеб. пособие для студ. высш. учеб. заведений / Е.В. Захарова, Л.В. Ульянищева. — 2
е изд., стер. — М.: Издательство «Омега
Л», 2015. — 344 с. + CD. — (Курс иностранного языка)
5. Мюллер В.К. Англо-русский словарь. – АСТ, 2015.
6. СоколоваН.И. Planet of English: Humanities Practice Book - Английскийязык. Практикум для специальностей гуманитарного профиля СПО. — М., 2018. – 95 с.

7. Шевцова Г.В., Нарочная Е.Б., Москалец Л.Е. Английский язык для дизайнеров (B1 – B2). 2-ое издание. – Юрайт, 2019. – 288 с. 
8. Michael McCarthy, Felicity O’Dell. English Phrasal Verbs in Use. Intermediate. Cambridge University Press, 2017. – 200 p.

9. Raymond Murphy. English Grammar in Use. - Cambridge University Press, 2019. – 380 p.

10. Stuart Redman. English Vocabulary in Use. Pre-Intermediate and Intermediate. Second Edition. CambridgeUniversityPress, 2017. – 264 p.
Дополнительные источники.

1. Бобров В.Б. Англо-русский словарь по рекламе и маркетингу. – 5-е изд., стер. – М.: Живой язык, 2004. – 752 с.

2. Sylee Gore.  English for Marketing and Advertising. Express Series. Oxford University Press, 2007. – 72 p.
Интернет-ресурсы

1. Электронный ресурс: http://www.adoberevel.com/
2. Электронный ресурс: https://accountlearning.com/outdoor-advertising-kinds-advantages-disadvantages/
3. Электронный ресурс: полезные веб-ресурсы и материалы в помощь преподавателям. – Режим доступа: http://www.britishcouncil.org
4. Электронный ресурс:https://www.coreldraw.com/
5. Электронный ресурс: https://www.ebaqdesign.com/blog/types-of-logos
6. Электронный ресурс: полезные веб-ресурсы и материалы в помощь студентам. – Режим доступа: enghelp.ru
7. Электронный ресурс: полезные веб-ресурсы и материалы в помощь студентам. – Режим доступа: www.enhome.ru
8. Электронный ресурс: https://helpx.adobe.com/photoshop/how-to/ps-basics-fundamentals.html
9. Электронный ресурс:https://www.logaster.com/blog/design-of-outdoor-advertising/
10. Электронный ресурс:https://www.logaster.com/blog/slogan-generators/
11. Электронный ресурс: полезные веб-ресурсы и материалы в помощь студентам. – Режим доступа: www.macmillan.ru
12. Электронный ресурс:https://www.marketing91.com/types-of-advertising/
13. Электронный ресурс: полезные веб-ресурсы и материалы в помощь студентам. - Режим доступа:www.nonstopenglish.com
14. Электронный ресурс: http://www.photoshop.com/
15. Электронный ресурс: https://www.powerhomebiz.com/marketing-tips/advertising/how-to-advertise-13-elements-of-effective-advertising.htm
16. Электронный ресурс: полезные веб-ресурсы и материалы в помощь студентам. – Режим доступа: www.study.ru
17. Электронный ресурс: полезные веб-ресурсы и материалы в помощь студентам. -Режим доступа: Wikipedia, Wikibooks.

4. Контроль и оценка результатов освоения дисциплины
Текущий контроль успеваемости и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий и лабораторных работ, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований. 

При необходимости для инвалидов и лиц с ОВЗ предусматривается увеличение времени на подготовку к зачету, а также предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на зачете. 

Для обучающегося инвалида или обучающегося с ограниченными возможностями здоровья осуществляется входной контроль, назначение которого состоит в определении его способностей, особенностей восприятия и готовности к освоению учебного материала. Форма входного контроля для обучающихся инвалидов и обучающихся с ограниченными возможностями здоровья предусмотрена в форме тестирования. При необходимости обучающимся предоставляется дополнительное время для подготовки ответа.
	Результаты обучения

(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки 

результатов обучения 

	Умения:

- общаться (устно и письменно) на иностранном языке на профессиональные и повседневные темы; 

- переводить (со словарем) иностранные тексты профессиональной направленности;    

- самостоятельно совершенствовать устную и письменную речь, пополнять словарный запас.

Знания:

лексический (1200 - 1400 лексических единиц) и грамматический минимум, необходимый для чтения и перевода (со словарем) иностранных текстов профессиональной направленности.
	Формы:

- зачёт, дифференцированный зачёт, защита индивидуальных и групповых заданий проектного характера; проверочная работа, практическая работа; тестовое задание; 

Методы:

- беседа в форме монолога, диалога и полилога на изученные темы; письменный перевод изученные темы; написание письма, сочи, реферат, аннотация; поурочные, тематические и лексико-грамматические тесты.




Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации

Набор для испытуемого/обучающегося

Variant 1

Инструкция для обучающегося.

1. В 1-ом задании внимательно прочитайте и письменно переведите текст. 

2. Во 2-ом задании ответьте на вопросы к тексту.

3. Времявыполнениязаданий 120 минут.
1. Read and translate the text. 

5 Most Common Advertising Techniques

     A successful advertisement creates a desire in viewers, listeners or readers. It also provides information on how to fulfill that desire and makes the potential customer feel good about doing so.

Repetition is a simple yet effective technique used to build identity awareness and customer memory. Even advertisements using other successful approaches mention the product or company name more than once, particularly in television because its combination of sight and sound, allows the advertiser to disguise the repetition by changing its delivery (from visual to audio).

     Advertising that promotes specific features or makes claims about what a product or service can do for the potential customers provides successful results. Claims can state facts or simply use hype, such as calling one brand of orange juice "the best" when nutritionally it is identical to other brands. Claims may mislead through omission or by using the so-called “weasel words” - subtle statement modifiers that render the claim meaningless if studied closely. Common weasel words include "helps," "fights" and "virtually."

Associating a product or company with a famous person, a catchy jingle, desirable state of being or powerful emotion creates a strong psychological connection in the customer. Sporting equipment companies use successful athletes in their ads, automakers display their cars in front of mansions, brewers show their beer consumed by groups of friends having fun and cosmetic companies sign celebrities to represent their products. These ads encourage an emotional response in customers, which then is linked to the product being advertised.

     The bandwagon technique sells a product or service by convincing the customer that others are using it and they should join the crowd. Other bandwagon advertisements suggest that the customer will be left out if they do not buy what's being sold. These ads often employ "glittering generalities", words linked to highly valued ideas or concepts that evoke instant approval, which may or may not relate to the subject of the advertisement. "America loves..." connects patriotism with a product, creating an automatic positive response.

     Coupons, sweepstakes, games with prizes and gifts with purchases create excitement, and participation encourages customers to build a relationship with the sponsoring product or service. The attraction of getting something "free" or earning "rewards" makes promotions successful. Limited-time offers and entry deadlines add urgency to this advertising technique's call to action.

2. Answer the questions:

1) What does a successful advertisement do?

2) What is repetition used for?

3) How can the advertiser disguise the repetition?

4) What do advertisers make claims about?

5) What words are called “weasel”?

6) What or who can a product be associated with?

7) How do the associating ads encourage an emotional response in customers?

8) What is the essence of the bandwagon technique?

9) Do "glittering generalities” always relate to the subject of the advertisement?

10) What makes promotions successful and adds urgency to their call to action?

Набор для испытуемого/обучающегося
Variant2

Инструкция для обучающегося.

1. В 1-ом задании внимательно прочитайте и письменно переведите текст. 

2. Во 2-ом задании ответьте на вопросы к тексту.

3. Времявыполнениязаданий 120 минут.

1. Read and translate the text.

What Is the Difference Between Unethical & Ethical Advertising?
     Advertising can often be harmful as well as helpful and the lines between the two are harder to determine than may first appear. Adhering to an ethical advertising principle means paying close attention to several key distinctions.

Honesty
     Ethical advertising respects the truth about its product. It never distorts the product's capabilities, or hides its defects. Ethical advertising is also clear about its intentions, refraining from subliminal messages or hidden agendas. Unethical advertising, on the other hand, will often distort or misrepresent its product and seek secretive means of cajoling or influencing its target audience.

Distinction
     International Charter states that ethical advertising seeks to distinguish its product from those of its competitors. Its logos are unique and easily identifiable, its product can be readily discerned, and its overall tone and imagery do not blur the line between it and other products. Unethical advertising seeks to demolish the distinction between it and other products: capitalizing on the resulting confusion by selling products to customers who can't distinguish between it and an alternate product (that may offer better features).

Social Consciousness
     Ethical advertising refrains from appealing to "base" human emotions such as fear, greed or lust. It remains positive and optimistic, and doesn't exploit stereotypes based around race, gender, religion or age. Unethical advertising, on the other hand, will prey upon the baser emotions of its target audience. For instance, it will raise fears for the audience's health if they don't purchase the product, or rely on sexually explicit images to generate interest rather than the virtues of the product itself. Unethical advertising will also make use of socially reprehensible imagery: depicting minorities as stupid or incompetent, for example, or women as dehumanized objects of sexual conquest.

Environmental Consciousness
     Ethical advertising operates with respect for the natural world and refrains from causing undue harm to the environment. Such advertising doesn't depict a wanton or excessively consumerist lifestyle, where the acquisition of objects is the sole reason for living. Furthermore, the means with which the advertising is created should adhere to environmental standards - using recyclable components, for instance, or non-polluting creation methods - and refrain from excessive waste. Unethical advertisements are created without concern for the environment, and/or encourages environmentally destructive behavior in its audience.

2. Answer the questions:

1) Why is it necessary to adhere to ethical advertising principles?

2) In what way should the advertiser be honest to his customers?

3) How can the ethical advertising distinguish its product from those of its competitors?

4) What can demolishing the distinction between the products lead to?

5) How can unethical advertising appeal to "base" human emotions?

6) What stereotypes shouldn’t be exploited in advertising?

7) What is “excessively consumerist lifestyle”?

8) What does “respect for the natural world” in advertising mean?

9) What environmental standards should the means of creating the advertising adhere to?

10) What are the basic principles of ethical advertising?

Набор для оценщика/эксперта 

 

1. Количество баллов за каждое задание переносится в ведомость, баллы суммируются, и выставляется оценка. 

2. Баллы за перевод текста – 1-ое задание: 

«10» - Полнота передачи содержания и точность передачи смысла. 

«8» - Полнота передачи содержания, имеются незначительные неточности в переводе. 

«6» - Не полная передача содержания, имеются неточности в переводе. 

«4» - Существенное искажение смысла в передаче содержания. 

«2» - Передача содержания не состоялась. 

(максимум 10 баллов) 

2. При выполнении 2-го задания каждый правильный ответ составляет 1 балл (максимум 10 баллов).

Variant 1. 

1.Индивидуальныеответыучащихся.

2. 1) A successful advertisement creates a desire in viewers, listeners or readers, provides information on how to fulfill that desire and makes the potential customer feel good about doing so.
    2) Repetition is usedto build identity awareness and customer memory.

    3) The advertiser can disguise the repetition by changing its delivery (from visual to audio).
    4) Advertisers make claims about what a product or service can do for the potential customers

    5) Weasel words are subtle statement modifiers that render the claim meaningless if studied closely.

    6) A product can be associated with with a famous person, a catchy jingle, desirable state of being or powerful emotion.

    7) Sporting equipment companies use successful athletes in their ads, automakers display their cars in front of mansions, brewers show their beer consumed by groups of friends having fun and cosmetic companies sign celebrities to represent their products.

    8) The bandwagon technique sells a product or service by convincing the customer that others are using it and they should join the crowd or suggests that the customer will be left out if they do not buy what's being sold.

    9) "Glittering generalities" may or may not relate to the subject of the advertisement.

    10) The attraction of getting something "free" or earning "rewards" makes promotions successful. Limited-time offers and entry deadlines add urgency to this advertising technique's call to action. 

Variant 2. 

1.Индивидуальныеответыучащихся.

2.1) It is necessary to adhere to ethical advertising principles because advertising can often be harmful as well as helpful and the lines between the two are harder to determine than may first appear. 
2) Ethical advertising never distorts the product's capabilities, or hides its defects and is clear about its intentions, refraining from subliminal messages or hidden agendas.
    3) Its logos are unique and easily identifiable, its product can be readily discerned, and its overall tone and imagery do not blur the line between it and other products.
    4) Demolishing the distinction between the products can lead to the confusion by selling products to customers who can't distinguish between it and an alternate product (that may offer better features).

    5) Unethical advertising will raise fears for the audience's health if they don't purchase the product, or rely on sexually explicit images to generate interest rather than the virtues of the product itself.
    6) The stereotypes based around race, gender, religion or age shouldn’t be exploited in advertising. 

    7) An excessively consumerist lifestyle is the one where the acquisition of objects is the sole reason for living.

    8) It means that advertising refrains from causing undue harm to the environment. 

    9) The means with which the advertising is created should adhere to environmental standards - using recyclable components, for instance, or non-polluting creation methods - and refrain from excessive waste.

    10) Ethical advertising respects the truth about its product. Ethical advertising seeks to distinguish its product from those of its competitors. Ethical advertising refrains from appealing to "base" human emotions. Ethical advertising operates with respect for the natural world. / Honesty, distinction, social consciousness, environmental consciousness.

Критерии оценки по баллам:

Оценка «5» ставится, если обучающийся набрал 17-20 баллов.
Оценка «4» ставится, если обучающийся набрал 13-16 баллов.

Оценка «3» ставится, если обучающийся набрал 9-12 баллов.

Оценка «2» ставится, если обучающийся набрал менее 9 баллов.

Полный комплект заданий и иных материалов для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине приводится в фонде оценочных средств.

Примерный перечень оценочных средств
	Наименование оценочного средства
	Краткая характеристика оценочного средства
	Представление 
оценочного средства 
в фонде

	Деловая и/или ролевая игра
	Совместная деятельность группы обучающихся и преподавателя под управлением преподавателя с целью решения учебных и профессионально-ориентированных задач путем игрового моделирования реальной проблемной ситуации. Позволяет оценивать умение анализировать и решать типичные профессиональные задачи.
	Тема (проблема), концепция, роли и ожидаемый результат по каждой игре

	Кейс-задача
	Проблемное задание, в котором обучающемуся предлагают осмыслить реальную профессионально-ориентированную ситуацию, необходимую для решения данной проблемы.
	Задания для решения кейс-задачи

	Коллоквиум
	Средство контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованное как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
	Вопросы по темам/разделам дисциплины

	Контрольная работа
	Средство проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу
	Комплект контрольных заданий по 
вариантам

	Круглый стол, дискуссия, 
полемика, 
диспут, дебаты
	Оценочные средства, позволяющие включить обучающихся в процесс обсуждения спорного вопроса, проблемы и оценить их умение аргументировать собственную точку зрения.
	Перечень дискуссионных тем для проведения круглого стола, дискуссии, полемики, диспута, дебатов

	Проект
	Конечный продукт, получаемый в результате планирования и выполнения комплекса учебных и исследовательских заданий. Позволяет оценить умения обучающихся самостоятельно конструировать свои знания в процессе решения практических задач и проблем, ориентироваться в информационном пространстве и уровень сформированности аналитических, исследовательских навыков, навыков практического и творческого мышления. Может выполняться в индивидуальном порядке или группой обучающихся.
	Темы групповых и/или индивидуальных проектов

	Рабочая 
тетрадь
	Дидактический комплекс, предназначенный для самостоятельной работы обучающегося и позволяющий оценивать уровень усвоения им учебного материала.
	Образец рабочей 
тетради

	Разноуровневые задачи и задания
	Различают задачи и задания:

а) репродуктивного уровня, позволяющие оценивать и диагностировать знание фактического материала (базовые понятия, алгоритмы, факты) и умение правильно использовать специальные термины и понятия, узнавание объектов изучения в рамках определенного раздела дисциплины;

б) реконструктивного уровня, позволяющие оценивать и диагностировать умения синтезировать, анализировать, обобщать фактический и теоретический материал с формулированием конкретных выводов, установлением причинно-следственных связей;

в) творческого уровня, позволяющие оценивать и диагностировать умения, интегрировать знания различных областей, аргументировать собственную точку зрения.
	Комплект разноуровневых задач и заданий

	Реферат
	Продукт самостоятельной работы студента, представляющий собой краткое изложение в письменном виде полученных результатов теоретического анализа определенной научной (учебно-исследовательской) темы, где автор раскрывает суть исследуемой проблемы, приводит различные точки зрения, а также собственные взгляды на нее.
	Темы рефератов

	Доклад, 
сообщение
	Продукт самостоятельной работы студента, представляющий собой публичное выступление по представлению полученных результатов решения определенной учебно-практической, учебно-исследовательской или научной темы
	Темы докладов, 
сообщений

	Собеседование
	Средство контроля, организованное как специальная беседа преподавателя с обучающимся на темы, связанные с изучаемой дисциплиной, и рассчитанное на выяснение объема знаний обучающегося по определенному разделу, теме, проблеме и т.п.
	Вопросы по 
темам/разделам 
дисциплины

	Творческое 
задание
	Частично регламентированное задание, имеющее нестандартное решение и позволяющее диагностировать умения, интегрировать знания различных областей, аргументировать собственную точку зрения. Может выполняться в индивидуальном порядке или группой обучающихся.
	Темы групповых 
и/или индивидуальных творческих заданий

	Тест
	Система стандартизированных заданий, позволяющая автоматизировать процедуру измерения уровня знаний и умений обучающегося.
	Фонд тестовых 
заданий

	Эссе
	Средство, позволяющее оценить умение обучающегося письменно излагать суть поставленной проблемы, самостоятельно проводить анализ этой проблемы с использованием концепций и аналитического инструментария соответствующей дисциплины, делать выводы, обобщающие авторскую позицию по поставленной проблеме.
	Тематика эссе


Методический комплект обеспечения внеаудиторной работы обучающихся по учебной дисциплине включает:

1) Перечень видов самостоятельной работы обучающихся по учебной дисциплине..

2) Методические рекомендации по организации самостоятельной работы обучающихся.

3) Задания для внеаудиторной работы обучающихся (варианты, образцы выполнения). 

4) Перечень теоретических вопросов для самостоятельного изучения обучающимися. 

5) Опорные конспекты. 

6) Материалы к самостоятельному изучению. 

7) Материалы для работы с обучающимися на дополнительных занятиях, консультациях, иные материалы.
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